Gilles Lipovetsky: Ri$e pomijivosti

Méda a jeji udél v modernich spole¢nostech

Z franctzskeho origindlu Empire de I'’éphémere. La mode et son destin dans
les sociétés modernes, vydaného v roku 1987, prelozil Martin Pokorny.
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Filozofia ponika mnoZstvo spdsobov rozmanitosti nazerania na svet. Zaroven
otvdra priestor prienikov réznych sucasti fudského bytia a spolo¢enského pohy-
bu. Rovnako pontka priestor pre diskusiu, prepojenie a lepSie pochopenie fudské-
ho sprédvania. Jednou z takychto oblasti, ktora sa zdanlivo nemusi hned vztahovat
k tradi¢nej filozofii, je mdda. HIbsim pochopenim vyznamu formovania mdédy zis-
kame pohlad na spolo¢nost’ - jej normy, trendy, aktudlne rozpoloZenie, ktoré je
platné nielen pre aktudlnu dobu, ale aj ako odraz historického zdielania milnikov.

Gilles Lipovetsky ponuka priestor pre nazeranie na médu v Strukturdlnom vni-
mani spolo¢nosti. Publikacia Rise pomijivosti je novodobym dielom, ktoré nesie
unikdtne posolstvo o mdédnej kulture, ktora je viac ako len oblecenie, ako kisok
latky, ktora spiiia funkciu skraslenia a ochrany koZe. Ide o hlboké prieniky, pro-
strednictvom ktorych je mozné vnimat, opisat’ a interpretovat’ spolo¢nost’ v jej
chronologickom usporiadani.
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Kazdé obdobie so sebou prinasa rozdielne poziadavky na mddu, ktord sa kon-
tinudlne rozvija do inych pod6b. Odkaz dobového obledenia so sebou nesie aj pre-
zentaciu danej doby, spolo¢nosti, spolocenského usporiadania a spolocenskej
stratifikacie. Na zdklade vonkajsieho vzhladu a oblecenia je mozné skimat’ nerov-
nomerné postavenie fudi v spolocnosti. To je mozné vnimat’ cez réznorodost’ stri-
hov, latok a farieb, ktoré sa striedaju so zdanlivou rovnocennostou.

Obsahovo je kniha Siroko koncipovand. Zakladné rozdelenie prislicha dvom
nosnym kapitoldm. V prvej Casti sa autor venuje mdde v aristokratickom obdo-
bi, méde jedného storocia a otvorenej méde. Druhd ¢ast’ reprezentuje zvodnost’
vméde, reklamu, médne médid, ideoldgie a postupny pokles spolo¢nosti. Ide teda
o chronologické usporiadanie obdobi, v ktorych sa méda formovala. Ustredna
myslienka je postavend na koncepte, Ze méda nie je vnimanad len ako Satstvo, ktoré
ma ochrannt funkciu, ale zéroveri ako objekt, ktory dokaze esteticky vyjadrit po-
treby danej spolocnosti.

Autor prostrednictvom analyzy oblecenia pontika optiku myslenia, citenia a vni-
mania ludi danej doby. Chronologicky prechadza od vnimania odevu v primitiv-
nych spolo¢nostiach, kedy odev spiiial len ochrannti funkciu, k méde v pravom slo-
va zmysle. Toto obdobie sa datuje okolo 14. storodia, kedy sa objavuje priznacny
diferencujucirozdiel medzi odevom Zien a muzov. Najva¢sim rozdielom vtedy bolo
formovanie tela oblecenim, ktoré postavy Zien zahalovalo cez volné dlhé 3aty, za-
tial ¢o tela muZov zvyrazriovalo prostrednictvom upnutych oblekov a opaskov.
V tomto znaku je mozZné vnimat' nerovnomerné postavenie Zien a muzov.

Dal3i posun vo vnimani postavenia nastava podla autora aZ v 20. storo&i, kedy
zacina byt Zensky odev prisp6sobeny Zenskej postave a zvyrazriuje ju. Autor v tejto
suvislosti zarover poukazuje na to, Ze mdda ako taka nie je postavend len na tren-
doch, ktoré v urcité dobe prevazuju vo spoloc¢nosti. Rovnako ide aj o otvoreny kon-
cept vetkého, ¢o danud dobu tvori. Ide o obraz Zien v spolo¢nosti, ich prav, funkciu
rodiny a postavenie deti. V3etky tieto aspekty dotvarajl obraz danej spolo¢nosti,
ktorého vyvrcholenim je to, ako saludia obliekaju. Teda nielen médne trendy urcu-
ju to, ¢o sa v danej dobe nosi, uréuju to hlavne spolo¢enské podmienky. Prostred-
nictvom nazerania na médu teda m6zeme pochopit’Sirsi koncept spolo¢nosti, kto-
ry nam vytvara obraz o tom, ako sa vyvija a vyvijala.

Druhou kapitolu autor zacina polemikou o tom, kde mdda zacina a konéiv dobe
expldzie spotreby, reklamy a médii, masovych zdbav, hviezd a Slagrov. Autor si
kladie otazku: Co vietko je ovlddané mddou, ktord si podriaduje svet veci, kul-
tdry a diskusii? V tejto suvislosti Lipovetsky zavadza Specificky pojem ,,dokonand
mdda“. Je to mdda, ktort méZzeme vnimat’ ako dokoncen ¢i uskuto¢nend. Vyzna-
Cuje sa otvorenym vztahom k idedlu nového prostredia demokratickych hodnot
a zéroveri reflexiou zrychlenych historickych premien, va¢3ou kolektivhou otvore-
nostou, odolnostou vocibudticnostia oddanym pristupom k slastiam pritomnosti.
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Rozpustaju sa tradicné idedly, rozpadaju sa tradi¢né formy spolocenského styku
a rozbieha sa neustala cirkuldcia materidlnych veci stimulujicich zmysly. Pricom
zatial poslednou fazou mddy je podla autora znizeny spolocensky odpor voci zme-
ne. Toto podnecuje fudstvo, ktoré je vedomejsie historické a prijima narok na d'als{
rast demokratizacie.

Autor akcentuje ddleZitost nazerania na spotrebnu spolo¢nost skrze fenomén
mddy. Prostrednictvom empirického pozorovania je ju mozné charakterizovat' re-
flektovanim vyssej Zivotnej urovne, hojnosti obchodu a sluzieb, kulturnej ¢innosti,
volného ¢asu, hedonistickej a materialistickej moralky. Strukturalne je jej jadro vy-
medzené zovseobecnenim pojmu mdda. Stcasna spotrebna spolocnost’ nds nuti
kupovat’ neustdle nové veci, ktoré st bud' skutocnou novinkou, alebo — ¢astejsie
- obsahujui nejaké malé zlepSenia zaistujlce vyssi komfort oproti predchadzaju-
cemu modelu.

Produkcia tychto novych vecije uréovand masovou vyrobou a spotrebou. Je to
neudprosny zakon. Firma, ktora pravidelne nevytvara nové modely, stridca v spo-
lo¢nosti svoje postavenie. Dopyt a ponuka st pohariané novost'ou. Ta sa odzrkad-
luje takmer v kazdej oblasti l'udského dopytu. Ide o vyrobu novych modelov aut,
novych typov elektroniky, ale rovnako aj spotrebného materidlu alebo potravin.
Prikladom méze byt znac¢ka Coca-Cola, ktord prave v spotrebitelsky vypatom ob-
dobi zacala vytvdrat d'alSie nové vyrobky, ktoré ponukaju ten isty produkt v inych
variantoch, ako st napriklad light, bezkofeinové alebo ochutené napoje.

V centre médneho vyvoja dnes stoji priemyselny dizajn. Tento je — na rozdiel
od predchddzajluceho - charakteristicky tym, Ze nema lahodit’ oku farbami alebo
svojim vzhladom. Prvorada je vysSia garancia funk¢nosti, stability alebo zmena
velkosti. Tieto podmienky maju vyhovovat modernej priemyselnej vyrobe. Prave
tu prichadza do popredia ,,haute couture* prostrednictvom centralizovania méd-
nych trendov priemyselnej a estetickej funkcie.

DérazjevdnesSnejdobe kladeny hlavne na odlisnost. Motivdcia spotrebitelov sa
neodvija od uzito¢nejhodnoty produktov, ale od ich konformity a spolo¢enskej od-
lisnosti. VSetky mddne produkty su len vykazy prislusnosti k urcitej spolocenskej
vrtstve, prostriedky spolo¢enského znadenia arozliSovania. P6sobiako znak mobi-
lity. Funkciou odvaznych médnych noviniek je udrzat'si odstup, odlisit' sa od ¢o naj-
vacsieho poctu fudi, ktori nie st schopni si hned zaobstarat novy trend. Ide teda
predovsetkym o to odlisit’ privilegované vrstvy, ktoré si m6zu hned kupit’ formal-
ne inovdcie predmetov. Ciefom nie je mddna novinka, ale znak odliSenia.

Nasa doba je Specifickd najma tym, Ze ¢lovek uz nemdze byt naviazany ma ma-
teridlne veci, ktoré sa az prili$ rychlo menia. To, ¢o ¢lovek m3, je len aktudlnym pre-
bytkom, a ten sa méze rychlo vymenit za iny trend. V tomto zmysle sa mdda zba-
vuje skutocnosti a svojej vlastnej vnutornej podstaty, ktorou je primarne pomoct’
homogénnemu kultu uZito¢nosti a novosti. Cokol'vek viastnime, to takisto menime.
Ide o demokratizaciu materidlneho sveta.
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Vyznamné postavenie nabera aj reklama, ktord predstavuje zviditefnenie vset-
kych noviniek v konzumne spolo¢nosti. VyuZziva to aj politika a politickd sféra v su-
¢asné dobe v mdédnej oblasti nijako nezaostava. Autor deklaruje, Ze reklamny svet
zmenil svoju podstatu. Agresivne motivované plagaty a billboardy nahradzaju po-
doby usmievavych politikov, ktory sa usmievaju s nevinnostou deti a s kravatami
vlajucimi vo vetre. Reklamni odbornici prijali ndvrh na nové politické vyjadrenie,
ktoré by malo byt ,,IN“ a je nutné jeho prostrednictvom zaistit’ rozptylenie. Ak-
tudlne volebné kampane sa nevyhybaju ani vtipom a imitaciam. Neustdle rastie
mnozstvo plagédtov a sloganov, ktoré sa k divakom obracaju v citlivom, emotivhom
a psychickom téne. Hovorit pravdu uz nestaci, je nutné povedat' to, ¢o fudi nadch-
ne, elegantnym sp6sobom a s prislusnou ddvkou humoru.

Miesto médy v spolocnosti je nespochybnitelné. Jej podoba a funkcia sa vsak
vsucasnostinestavalen odrazom spolo¢nosti, ale je tomu aj naopak: méda spolo¢-
nost' kreuje a pohdana. Filozofické analyzy v recenzovanej publikdcii pomdahaju ¢ita-
telom vnimat’ médu ako neoddelitelnu sucast’ spolo¢enskej zmeny. Pochopenim
histdrie a vyvoja médy je moZné lepsie pochopit fungovanie sti¢asnej spolo¢nosti,
ktord prostrednictvom mdédy determinuje vnimanie, myslenie aj citenie.
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